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Na sjednici Upravnog odbora OMG-a odrZzanog 15. srpnja 2008. godine usvojen je strateski
plan Udruge za razdoblje od 2009 — 2012. godine.

Planiranje je odrzano u Tuheljskim toplicama 25.-26.4.2008., a u njemu su sudjelovali ¢lanovi
Udruge: Maja Vuki¢ — Predsjednica Upravnog odbora Udruge, Anita Juka — ¢lanica Upravnog odbora,
Ivan Juka - ¢lan Upravog odbora, Ivona Juka — €lanica i zaposlenica udruge i Slavica Girten — €lanica i
zaposlenica Udruge, Mirta Puhlovski — ¢lanica udruge i Damir Stanekovi¢ — ¢lan udruge. Nakon
povratka u Zagreb, napravljen je prijedlog strategijskog plana koji je proslijeden svim &lanovima koji su
i dali dodatne primjedbe i sugestije. Nakon izrade konacnog teksta Strategijskog plana, dokument je
predan Upravnom odboru na analizu i usvajanje.

Osnivanje, ranije djelovanje i pravni status udruge:

«Otvorena medijska grupacija» osnovana je 11. oZujka 2004. godine kada je odrzana Osnivacka
skupstina udruge. Datum registracije pri Uredu za op¢u Upravu Grada Zagreba je 10. svibnja 2004.
godine kao neprofitna nevladina organizacija.

Udrugu su osnovali Anita Juka, Maja Vuki¢ i lvan Juka s ciliem promicanja i unaprijedivanja civilnog
drustva i zastite ljudskih prava i promicanja vrijednosti drustva jednakih prilika za sve gradane i
gradanke. Udruga okuplja mlade ljude kojima je Zelja da svoje stru¢no znanje i iskustvo upotrijebe u
svrhu promicanja ljudskih prava i vrijednosti demokracije. Osnivacice udruge — Anita Juka i Maja Vuki¢
su u prijaSnjem radu stekle iskustvo u promoviranju ljudskih prava i demokracije, i odlu€ile su svoje
profesionalno iskustvo, koje je usko vezano uz medije i produkciju, upotrijebiti za jo§ sveukupniju i
svrsishodniju promociju ljudskih prava.

Cilj i svrha osnivanja Udruge:

- promicanje i unaprijedivanje civilnog drusStva i zastite ljudskih prava, pogotovo mladih osoba,
spajanjem modernih tehnologija i umjetnosti, poglavito filmske umjetnosti;

- osvjeS¢ivanja mladih i promicanja vrijednosti drustva jednakih prilika za sve gradane i
gradanke, a narocito promicanja ravnopravnosti spolova, afirmacije prava i integracije u
drustvo osoba s invaliditetom te borbe protiv svih oblika nasilja a naroc€ito rodno uvjetovanog
nasilja i svih oblika socijalne isklju€enosti, diskriminacije i stereotipa

- osvjeSc¢ivanja mladih i promicanja kvalitetnog zivota kroz afirmaciju kulture mladih i kvalitetnog
provodenja slobodnog vremena, zalaganja za ekologiju i odrzivi razvoj te borbu protiv svih
oblika ovisnosti

- stvaranja novih kulturnih vrijednosti kao i kvalitetnijeg drudtva uopce.

Dosadasnje djelovanje i projekti udruge
O.M.G. je kreativno osmislio i realizirao 5 dokumentarnih filmova u suradnji sa raznim partnerima.

Film «Panj pun olova» redatelja Branka Schmidta govori o nemogucénosti bivsih hrvatskih branitelja
da se socijaliziraju u danasnje hrvatsko drustvo. Kroz pri¢u o jednom veteranu film upoznaje gledatelje
sa stanjem branitelja te propituje odnos drzave i drustva prema braniteljima, kao i branitelja prema
novom drustvu u kojem zive. Film je prikazan na 16. Danima hrvatskog filma gdje je osvojio
nagradu za Najbolji scenarij, te na 13. Sarajevo Film Festivalu u natjecateljskoj sekciji
dokumentarnog filma medu 20 filmova iz 15 zemalja regije. Film je nakon toga prikazan na
festivalima: Free Zone u Beogradu, CineDays Film Festival u Skopju, Punto de Vista Film
Festival u Spanjolskoj, ZagrebDoxu, festivalu FEST u Beogradu, najutjecajnijem svjetskom
festivalu dokumentarnog filma Hot Docs u Torontu, Rozstaje Film Europy u Lublinu (Poljska),



Medunarodnom festivalu kratkog filma u Oberhausenu i Medunarodnom festivalu kratkog filma
u Hamburgu, festivalu Dokufest u Prizrenu (Kosovo)i Split Film Festivalu. Tijekom listopada
2008. godine, film ¢e sudjelovati na Medunarodnom iranskom festivalu dokumentarnog filma
»,Cinema verite“ u Teheranu i Medunarodnom festivalu kratkog filma u Uppsali u Svedskoj.

Drugi dokumentarni film «Vrt plavih ruza» redatelja Mladena Santri¢a govori o Specijalnoj bolnici za
kroni¢ne bolesti djecje dobi Gornja Bistra, u kojoj Zivi stotinjak djece s najteZim malformacijama i o
znacaju volontera za rad Bolnice i Zivot djece koja su tamo smjeStena. Film je takoder prepoznat kao
vrijedan doprinos prepoznavanju ovog problema, te je prikazan na Hrvatskoj televiziji ve¢ pet puta
gdje je i dobio pohvale Programskog vije¢a i mnogih gledatelja koji su nakon prikazivanja filma zvali
Sluzbu za gledatelje HRT-a. Film je takoder prikazan i na RAIlu. Film je nagraden na 22. katolicCkom
festivalu filma i multimedije u Poljskoj kao i na 11. TV festivalu u Baru kao najbolji
dokumentarni film za emotivno duboko angaziranu pri¢u o volonterima koji rade sa djecom s
posebnim potrebama poklanjajuéi im paznju, razumijevanje i ljubav, a primajuéi od njih mnogo
viSe — znanje o ljepoti zivljenja, a redatelj Mladen Santri¢ dobio je nagradu za najbolju reziju za
delikatnost i odmjerenost u reziranju osjetljive i potresne teme vezane za zivot djece sa
posebnim potrebama. Nakon prikazivanja ovog dokumentarnog filma pokrenuto je mnogo
humanitarnih akcija koje su doprinijele poboljSanju zivota djece u Gornjoj Bistri.

Film «Sto sa sobom preko dana» redateljice Ivone Juka govori o zatvorenicima u Kaznionici
Lepoglava i propituje nacine resocijalizacije u hrvatskim zatvorima. Film je prikazan na brojnim
medunarodnim festivalima na kojima je dobio brojne nagrade, uklju€ujuéi nagradu za Najbolji
dokumentarni film na ,,goEast Film Festivalu“ (Njemacka, Wiesbaden) za ,,ohrabrujuéi film koji
nudi duboku analizu Zivota tri zatvorenika koji prolaze proces oslobadajuce transformacije
kada su dobili moguc¢nost da sudjeluju u kazaliSnoj predstavi“; zatim tri nagrade na 15. Danima
hrvatskog filma — Grand Prix kao najbolji hrvatski film te godine, Nagradu ,,Oktavijan“ za
najbolji dokumentarni film koji dodjeljuje Drustvo hrvatskih filmskih kriticara i nagradu zirija za
najbolju montazu. Na Sarajevo Film Festivalu film je osvojio Zlatno srce Sarajeva za najbolji
dokumentarni film, dodijeljeno prvi put te godine. Film je takoder prikazan na prestiznim
festivalima u Montrealu, Ljubljani, Sofiji, Motovunu, Kalkuti i Sao Paolu.

Upravo zbog svoje umjetnicke kvalitete film je dobio potporu Ministarstva kulture za prebacivanje na
35mm filmsku vrpcu, Sto je omogucéilo da bude jedan od rijetkih dokumentarnih filmova koji su imali
kino distribuciju u Hrvatskoj. Zbog svoje poruke, film je dobio preporuke Agencije za odgoj i
obrazovanje, Ministarstva znanosti, obrazovanja i sporta, Ureda za ljudska prava Vlade RH i
prof. prof.dr. Ksenije Turkovi¢, procelnice Katedre za kazneno pravo na Pravhom fakultetu
Sveucilista u Zagrebu, kao i potporu Vladinog Ureda za suzbijanje zlouporabe opojnih droga.

»Slatko-gorko“ redatelja Tomislava Fiketa dokumentarni je film o problemu ovisnosti o alkoholu, koji
mladima ukazuje na dugoro¢ne posljedice konzumiranja alkohola.

U suradnji s udrugom CESI realizirali smo dokumentarni film «Vidi mene!» unutar projekta «Aktivni,
vidljivi i osnazeni» s ciliem povecanja vidljivosti civilnog sektora u Hrvatskoj, koji prikazuje kako su
nevladine organizacije vazni inicijatori promjena u svakom drustvu, doprinoseéi poboljSanju socijalnih
uvjeta i realizaciji socijalne pravde u drustvu. Film je prikazan na Hrvatskoj televiziji i na TV Jadran, RI
kanal i OTVu.

O.M.G. je radio i mnoge medijske kampanje koje su radile na osvjeSc¢ivanju o pojedinim temama, a
prvensteveno koje se bave prevencijom i borbom protiv traffickinga i nasilja nad Zzenama. Za Ured za
ljudska prava producirali smo i kampanje «Tolerancija zna€i zivot» protiv nacionalne i rasne
diskriminacije (2004), «Zaustavimo trgovanje ljudima» (2004, protiv trgovanja zenama) koja se
sastojala od TV spota i jumbo plakata i citylighta, koja je bila vrlo zamije¢ena te je dobila najvise
ocjene od donatora, prvenstveno USAID-a; zatim «Zaustavimo trgovanje ljudima» (2005, protiv
trgovanja djecom) u kojem je sudjelovala Bojana Gregori¢ kao Unicef-ova ambasadorica dobre volje,
a koja je sve postigla svojim trudom i radom. Takoder, radili smo i kampanju ,,Prijavite trgovanje
ljudima“ (2008) namijenjenu potencijalnim klijentima usluga Zrtava trgovanja ljudima u kojoj je
sudjelovao nas poznati nogometas Davor Suker. Kampanja je realizirana unutar Twinning projekta
CARDS 2004 izmedu Ludwig Botzmann Instituta za ljudska prava iz Be€a i Ureda za ljudska
prava Vlade Republike Hrvatske. Kampanja je posebno upu¢ena na nogometne navijace i bila je
prikazivana na Hrvatskoj televiziji za vrijeme Europskog nogometnog prvenstva.



U 2006. godini sudjelovali smo u osmisljavanju i realizaciji medijske kampanije ,,Prijavite nasilje nad
zenama“ koju su sufinancirali UNHCR, UNDP, OESS, Veleposlanstvo kraljevine Norveske,
Veleposlanstvo kraljevine Nizozemske, Ministarstvo obitelji, branitelja i medugeneracijske
solidarnosti, Ured za ljudska prava Vlade Republike Hrvatske, Ministarstvo unutarnjih poslova,
Odbor za ravnopravnost spolova Hrvatskog sabora i Hrvatski crveni kriz. TV spot produciran u
sklopu kampanije prikazan je na HRT-u, RTL-u i na uglednoj njemacko-francuskoj televiziji ARTE.
Izvrsnu suradnju ostvarili smo i s multipleksom Cinestar u Branimir centru u Zagrebu, koji je
emitirao spot ,Prijavite nasilje nad Zenama*“ prije projekcija filmova i tako nam omogucio jos jedan vid
promocije i dodatnu vidljivost.

Za Ministarstvo obitelji, branitelja i medugeneracijske solidarnosti radili smo promidzbeni spot u
sklopu kampanije Vije¢a Europe ,Svi razli€iti, svi jednaki*.

Radili smo i promidzbeno-edukativni film ,,Najteza pri¢a“ o afirmaciji prava i reintegraciji u drustvo
osoba s invaliditetom koji je financiralo Ministarstvo obitelji, branitelja i medugeneracijske solidarnosti,
a koji je emitiran na Hrvatskoj televiziji, a uz njega smo pokrenuli i humanitarnu kampanju u suradnji s
Vecernjim listom i pomogli akterici filma da se prikupi novac potreban za rehabilitaciju.

U 2007. i 2008. godini provodimo projekt ,,Nacionalna kampanja za prevenciju rodno uvjetovanog
nasilja“ na kojoj suradujemo s udrugom CESI, a koju sufinanciraju Europska komisija,
Veleposlanstvo kraljevine Nizozemske, Veleposlanstvo Kraljevine Norveske, Ministarstvo
znanosti, obrazovanja i sporta, CARE International, Veleposlanstvo Finske i Ministarstvo
obitelji, branitelja i medugeneracijske solidarnosti. Otvorena medijska grupacija zaduzena je za
osmisljavanje, kompletnu realizaciju, planiranje i provodenje medijske kampanje koja je znacajan dio
projekta. Medijska kampanja sastoji se od 4 spota i billboard plakata na temu obiteljskog nasilja,
silovanja u vezi i traffickinga, dok Cetvrti TV spot pokazuje da su sve tri prikazane teme zapravo rodno
uvjetovano nasilje. Slogan kampanje je ,,Sutnja nije zlato* (suprotno poslovici ,$utnja je zlato®) i svi
spotovi se emitiraju na Hrvatskoj televiziji i RTL Televiziji. Obje televizije dale su za kampanju
medijski prostor besplatno, a u osam mjeseci koliko kampanja traje do 1.8.2008. vrijednost medijskog
prostora je preko 12.000.000,00 kn. Upravo se prikazuje Cetvrti spot, a kampanja traje do kraja rujna
2008. godine.

S udrugom «B.A.B.E.» suradivali smo na pripremi izrade dokumentarnih filmova unutar projekta
«Potpora slobodnim i nezavisnim medijima na Zapadnom Balkanu». Za UNHCR radili smo adaptaciju
filmova o izbjeglicama povodom svjetskog dana izbjeglica te adaptaciju Tv spotova za Ured
Ujedinjenih naroda za kontrolu droga i prevenciju kriminala.

Ostvarili smo odliénu suradnju s UNDP-om u Hrvatskoj — bili smo uklju€eni u organiziranje obiljezavnja
62. godisnjice osnivanja UN-a, 15. godiSnjice od kad je Hrvatska postala ¢lanica UN-a, kao i proslave
postajanja Hrvatske nestalnom ¢&lanicom Vijeéa Sigurnosti. Clanice Upravnog odbora OMG-a Anita
Juka i Maja Vuki¢ su ¢lanice Koordinacijskog odbora za provedbu akcije ,,Manje oruzja — manje
tragedija“, nacionalne kampanje za povrat ilegalnog oruzja koji provodi UNDP i Ministarstvo
unutarnjih poslova. Anita Juka je Nacionalna koordinatorica za kampanju Vijeéa Europe ,Svi razliciti—
svi jednaki“ za Hrvatsku.

2004. godine OMG je organizirao sredidnje obiljeZavanje Medunarodnog dana ljudskih prava na
Cvjetnom trgu za Ured za ljudska prava Vlade Republike Hrvatske. U sklopu obiljeZzavanja odrZzana je i
humanitarna akcija €iji je prihod iSao Specijalnoj bolnici za kroni€ne bolesti djecje dobi Gornja
Bistra, u kojoj su sudjelovale mnoge poznate osobe koje su prodavale robu dobivenu od sponzora.
Medijska pazZnja koju je ova akcija privukla omogucila je mnoge slijedec¢e humanitarne akcije, koje su
rezultirale donacijama kojima se poboljSavaju uvjeti u Specijalnoj bolnici.

Organizirali smo i humanitarnu aukciju kostima iz filma «100 minuta Slave» u sklopu akcije «Vasa
minuta slave». Sudjelovali smo i u organizaciji Medunarodne konferencije protiv trgovanja ljudima u
Cavtatu u listopadu 2005., kao i u organizaciji obiljezavanja Medunarodnog dana ljudskih prava na
Cvjetnom trgu 2005. godine, te na Trgu bana Josipa Jelaci¢a 2006. i 2007. godine.

Uz svaku aktivnost i projekt koji provodimo, uvijek postoji nastojanje da direktno pomognemo nekoj
osobi, ustanovi. Nakon produkcije dokumentarnog filma ,Vrt plavih ruza” u suradnji s Uredom za
ljudska prava Vlade Republike Hrvatske organizirali smo humanitarnu akciju u kojoj su poznate osobe
— pjevacdi, glumci, sportasi — prodavali krafne i boZi¢nu pSenicu, a direktnim donacijama ukjucile su se i
tvrtke te je prikupljeno 40.000 kn za obnovu zgrade u kojoj borave volonteri. To je bila samo prva u
nizu akcija koje su slijedile. Nakon prikazivanja filma na televiziji, mnogi su se gledatelji odlucili na
samostalno darivanje, a kroz forum na internetu poticali su jedni druge na donacije. Isprinti rasprava s



internetskih foruma nalaze se u prilozenoj dodatnoj dokumentaciji. Nasa je najveca radost sto je
nedugo poslije i jedna djevocica iz bolnice posvojena i sada Zivi u obitelji jedne volonterke. Jos$ uvijek
dobivamo upite ljudi koji bi Zeljeli pomoéi pacijentima bolnice.

Pri izradi filma ,NajteZa pri¢a” o Nikolini Stimac kontaktirali smo kolege novinare da pomognu, te su se
u akciju ukljucili Hrvatska televizija, Vecerniji list i Arena. Film je prikazan u emisiji ,Latinica” te je na
osnovi toga Nikolina dobila donaciju tvrtke CIOS, a nakon prikazivanja u ,Zivotu uZivo” te objavljivanja
Clanaka u Vec€ernjem listu i Areni, donacije su dali Ve€ernji list, Pliva, Lufthansa i brojni anonimni
donatori.

Kampanja ,,Sutnja nije zlato” ima veliki odjek u javnosti $to se najbolje moze vidjeti kroz blogove i
forume na internetu, gdje su ljudi, nakon $to su vidjeli neki od spotova, pokrenuli ¢itave rasprave o
pitanju nasilja u obitelji. Takve online rasprave dogadaju se i u Sloveniji, Bosni i Hercegovini i Srbiji,
gdje ljudi mogu vidjeti Hrvatski Televiziji i/ili RTL te su bili u moguénosti vidjeti spotove.

Klju€ni donatori udruge do sada bili su:

Europska komisija

UNHCR

UNDP

Ured za ljudska prava Vlade Republike Hrvatske
Ministarstvo obitelji, branitelja i medugeneracijske solidarnosti
Nizozemsko veleposlanstvo

Norvesko Veleposlanstvo

Finsko Veleposlanstvo

Nacionalna zaklada za razvoj civilnog drustva

Ministarstvo zastite okoliSa i prostornog uredenja
Ministarstvo znanosti, obrazovanja i sporta

Ured za ravnopravnost spolova Vlade Republike Hrvatske.

Vizija, misija, vrijednosti i principi djelovanja
VIZIJA

Stvaranje drustva jednakih prilika za sve gradane, u kojem senzibilizirani gradani donose informirane
odluke i svjesni su svoje odgovornosti za drustvo u cjelini.

MISIJA

«Otvorena medijska grupacija» - O.M.G. je udruga osnovana s ciliem promicanja i unaprijedivanja
civilnog drustva i zastite ljudskih prava, pogotovo mladih osoba, spajanjem modernih tehnologija i
umjetnosti, poglavito filmske umjetnosti; osvjeSéivanja mladih i promicanja vrijednosti drustva jednakih
prilika za sve gradane i gradanke.

Civilno drustvo je aktivan i korektivni sustav za razvoj suvremenog drustva i demokracije, a da bi rad
udruga i gradanskih inicijativa bio na pravi nacin vrednovan i prepoznat u 3iroj zajednici, potrebno je
raditi na njihovoj promociji, kao i na promociji njihovih ciljeva.

Za ostvarenje nase vizije najvazniji je rad na razvoju demokracije kroz promociju sudioni¢kog drustva,
promociji vrijednosti drustva jednakih prilika, osnaZivanje marginaliziranih skupina kao i borba protiv
svih oblika nasilja, diskriminacije i socijalne isklju¢enosti, te rad na senzibilizaciji javnosti. Kao sredstvo
promocije koristimo medije i medijsku promaociju, jer na taj nacin radimo na Sirokom, u€inkovitom i
snaznom prepoznavanju ciljeva i vrijednosti.



SWOT ANALIZA

S- SNAGE

— iskustvo, stru€nost ¢lanova i zaposlenih u
osmisljavanju, pripremi i realizaciji medijskih
projekata

- Sirok krug suradnika na projektima, vanjskih
struénih suradnika koji pokrivaju razna podrucja

- prepoznatljivost naSeg rada u medijima

- dobra povezanost s donatorima i drzavnim
institucijama

- rad na stalnom usavr8avanju djelatnika udruge i
suradnika

- vrlo dobra povezanost s medijima

- Siroki raspon projekata koje provodimo

W - SLABOSTI
- nepostojanje vlastitog prostora

- nepostojanje stalnog prihoda baziranog na
vlastitom radu

- neredovito financiranje

- preoptereéenost obvezama i nedovoljna podjela
posla

- nedovoljna tehni¢ka opremljenost (oprema u
najmu)

- nedovoljna medunarodna povezanost

O - MOGUCNOSTI

- unapredenje medijske prezentacije ciljeva i rada
drugih organizacija civilnog drustva

- postati strateSki partner svim udrugama i
institucijama u promociji civilnog drustva i ljudskih
prava, provomiranju rada i postignutih rezultata

- pomo¢ u razvijanju audio-vizualnih programa sa
svjesnim obradivanjem tema civilnog drustva kroz
rad s udrugama i medijskim djelatnicima

- daljnje osvjeséivanije javnosti kroz medije, koje
nije dovoljno iskoristeno za promociju civilnog
drustva

- Donatori & fondovi EU koji se otvaraju

- aktivno ukljucivanje mladih ljudi u nove projekte,
te edukativni utjecaj na mlade ljude putem apela
medijskih kampanja (organizirana edukacija
mladih ljudi — seminari, predavanja, materijali i
projekti novih medija)

T - PRIJETNJE

- nedovoljna svijest civilnog drustva za potrebom
medijske promocije

- lo$ ugled udruga u javnosti

- neznanje udruga o vjestini medijskih
komunikacija

- vaznost senzibilizacije javnosti nije dovoljno
prepoznata

- smanjenje broj donatora u regiji

- nepostojanje domacih zaklada, fondacija
- nedovoljno financiranje od strane poslovnog
sektora

- nemogucénost koncentracije na nove projekte i
kreativni rad, zbog preoptereéenosti financiranja
rada udruge i projekata

- uljuljkanost u privid da je drustvo dovoljno
razvijeno

Ciljeve udruga ostvaruje obavljajuci ove djelatnosti:

- izrada i realizacija razliCitih projekata u sferi filma, novih medija i izvedbenih umjetnosti s
naglaskom na aktualne drustvene probleme, zastitu ljudskih prava i promicanje civilnog

drustva;

- organizacija okruglih stolova, seminara, dogadanja, tribina, predavanja i projekcija;

- izdavanje publikacija (broSura, letaka, plakata, knjiga i ostalo) iz podrudja djelatnosti Udruge;
- pokretanje i organiziranje humanitarnih akcija;

- suradnja sa drugim udrugama, nadleznim drzavnim tijelima, te drugim pravnim i fizickim

osobama u zemlji i inozemstvu;




Da bi ostvarila svoje ciljeve Otvorena medijska grupacija radit ¢e na provodenju slijede¢ih

programa:

1) UNAPRIJEDIVANJE CIVILNOG DRUSTVA | ZASTITA LJUDSKIH PRAVA

Cilj programa je razvoj demokracije kroz informiranje javnosti o problemima vezanim uz civilno drustvo
i ljudska prava te senzibilizaciju o ljudskim pravima i njihovoj zastiti.

Aktivnosti:

- kontinuirane kampanje o zastiti ljudskih prava i borbi protiv svih oblika ovisnosti

- osmisljavanje i produkcija medijskih projekata kojim se promoviraju civilno i sudioni¢ko drustvo
i ljudska prava

- medijska promocija postojeéih programa, projekata i inicijativa

- osnazivanje i podrska civilnim inicijativama

- osvjeScivanje javnosti o odgovornosti i sudioni¢koj demokraciji

2) PROMOCIJA VRIJEDNOSTI DRUSTVA JEDNAKIH PRILIKA

Cilj programa je osvjescivanje mladih i promicanja vrijednosti drustva jednakih prilika za sve gradane i
gradanke, a narocito promicanja ravnopravnosti spolova, afirmacije prava i integracije u drustvo osoba
s invaliditetom te borbe protiv svih oblika nasilja a narocito rodno uvjetovanog nasilja i svih oblika
socijalne isklju¢enosti, diskriminacije i stereotipa

- rad na osnazivanju Zzena u postizanju raznopravnosti spolova

- rad na osnazivanju marginaliziranih skupina

- senzibilizacija javnosti o pitanjima diskriminacije i nasilja

- medijski projekti i kampanje koje rade na osvje&€ivanju javnosti o vrijednostima druStva jednakih
prilika

3) KULTURA MLADIH | KVALITETNO PROVODENJE SLOBODNOG VREMENA

Cilj programa je promocija multikulturalnosti i tolerancije kroz predstavljanje razli€itih kultura, i
edukacije o kulturnim raznolikostima, promicanja i o¢uvanja kulturnih raznolikosti i osvje$éivanja i
promicanja kvalitetnog zivota kroz afirmaciju kulture mladih

Aktivnosti:

- uspostavljanje MEDIATEKE — koja ¢ée imati na raspolaganju audiovizualne materijale o
razli¢itima kulturama — CD-e s glazbom, koncerte, dokumentarne filmove o civilnom drustvu i
zastiti ljudskih prava, igrane filmove

- organizacija predavanja i radionica o kulturnoj raznolikosti

- osiguravanje prostora za kulturne inicijative mladih i logisti¢ka podrska

4) MEDIJSKA PROMOCIJA | MEDIJSKE RADIONICE

Cilj programa je rad na medijskoj promociji drugih udruga, kao i op¢e podizanje razine medijske
pismenosti udruga i mladih.

Aktivnosti:
- medijska promocija rada drugih udruga
- radionice i savjetovanja o medijskoj promociji drugih udruga
- radionice i predavanja za €lanove i javnost o medijskoj pismenosti



- prakti¢ni radovi iz medijske komunikacije

- pruzanje podrske raznim medijskim inicijativama mladih

- organiziranje savjetovanja, predavanja, seminara i drugih stru¢nih skupova na temu medijske
komunikacije i medijske pismenosti

STRATEGIJE DJELOVANJA

Strateski cilj 1. Povecati suradnju Udruge s tijelima drZzavne uprave, lokalne samouprave

Aktivnosti:
- Sudjelovanje na okruglim stolovima i raspravama vezanim uz civilno drustvo

- Predlagati predstavnike Udruge u razna povjerenstva, radne skupine u jedinicama lokalne
samouprave i drzavne uprave

- Raditi na lobiranju i edukaciji ¢lanova i €lanica izvrsnih i predstavnickih tijela

Strateski cilj 2. Osiguranje financijske odrzivosti

Aktivnosti:
- stvoriti dugoro€na partnerstva s donatorima

- stvoriti izvor prihoda koji se generira iz vlastite djelatnosti

- razvoj sektora usluga — OMG je prepoznat kao vazan partner u promociji rada udruga i u radu
na osvjeSc¢ivanju — pruzanje usluga medijskih i prezentacijsih radionica, organizacije
dogadanja

- razvoj poslovnog modela za koriStenje imovine Udruge

- osigurati besplatan prostor za Medijateku u kojem bi se odrZzavale radionice

- raditi na osmisljavanju projekata za financijsku odrzivost

- Raditi na stalnom pracenju potreba i osmi$ljavati projekte i programe za njihovo rieSavanje
- Raditi na financiranju projekata i programa

Strateski cilj 3. Jacanje kapaciteta Udruge, povezivanje u Hrvatskoj i u medunarodnoj zajednici,
medusobna suradnja i razvoj specifinih znanja i vjestina pojedinih ¢lanova Udruge.

Aktivnosti:
- stvoriti medunarodnu mreZu udruga i raditi na razvoju zajednickih projekata
- raditi na dugoro&nom obrazovaniju i usavr8avanju

- kontinuirano obrazovanje ¢lanova unutar organizacije i van nje kroz organiziranje zajednickih
treninga, seminara i retreata.

- Osigurati sredstva za jaCanje kapaciteta Udruge i angaziranje veceg broja stru¢nih suradnika

- zaposliti barem jo$ jednu osobu koja ¢e raditi s krajnjim ciliem zaposljavanja 4 osobe -
koordinatorica organizacije, voditelj/ica ureda/administratorica, programska voditelj/ica i
voditelj/ica financija.

- Organizirati seminare i radionice za ¢lanove Udruge i planirati aktivnosti, vodenje Udruge,
izrade projektnih prijedloga, upravljanje financijama, monitoringa i evaluacije programa i
projekata.



Strateski cilj 4. Jacanje vidljivosti UDRUGE

Aktivnosti:

- izrada web stranice - proces u tijeku

- izrada promotivnog letka udruge — kreirati novi materijal i prilagoditi ga prema novoj misiji i
viziji udruge
- izrada promotivnog audio-vizualnog materijala udruge

Strateski donatori

OTVORENA MEDIJSKA GRUPACIJA ¢e u periodu od 2009. do 2012. godine biti oslonjena na niz
donatora sa ciliem postizanja odrZivosti organizacije.

1) unutar Hrvatske

- PRORACUN RH — Natjeéaji ministarstava i Vladinih Ureda, Nacionalna zaklada za razvoj civilnog
drustva
- GRADSKI PRORACUN - s naglaskom na dobivanje prostora od Grada Zagreba za Medijateku

2) medunarodni donatori
- fondovi EU — IPA, EACEA (Cultura, Media,Youth Participation), EURIMAGES

- veleposlanstva (Veleposlanstvo Nizozemske, Veleposlanstvo Norveske, Veleposlanstvo Finske,
Austrijski kulturni forum)

- strane fondacije

3) ostali prihodi
- poslovni sektor

- vlastiti prihod

Kriticna pitanja za buduénost udruge:

U naredne Cetiri godine Otvorena medijska grupacija ¢e raditi na rjeSavanju kriti€nih problema od kojih
ovisi buducnost udruge, a koji su identificirani u sadasnjoj situaciji.

Klju€na pobolj8anja trebaju biti ostvarena kroz:

- angaZziranje struénog osoblja za razvoj i implementaciju novih programa
- edukaciju dosadasnjeg osoblja za nove programe

- rjieSavanje nedostatka financijskih sredstava

- rjeSavanje prostora za Mediateku



U smislu novih pristupa pribavljanju sredstava, razvili smo strategiju koja podrazumijeva

- razvijanje usluga koje se mogu naplatiti (samoodrzivost)
- jacanje medusektoralne suradnje (povezivanje sa poslovnim-javnim sektorom)
- potraga za novim donatorima, EU, inozemne zaklade, tvrtke

Provedbu strateSkog plana pratiti cemo periodi¢nom analizom, svakih Sest mjeseci, kroz

- provedbu projekata,

- pracenije prikupljanja sredstava

- procjena uspjesnosti pronalazenja grupa donatora

- pracenje uspjesnosti zaposljavanja i edukacije novog osoblja

- razvoj vlastitih prihoda do 20% od ukupnih sredstava

- pozitivan napredak u lokalnoj zajednici

- evaluacijske mjere ¢e se provoditi putem anketa, istraZivanja potreba u lokalnoj zajednici, te
statistickim mjerilima: vrsta usluga i broj korisnika.
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